Россия,  труд,  народовластие,  социализм!

КОММУНИСТИЧЕСКАЯ ПАРТИЯ РОССИЙСКОЙ ФЕДЕРАЦИИ

Ц Е Н Т Р А Л Ь Н Ы Й  К О М И Т Е Т

Отдел по информационно-аналитической работе и 
проведению выборных кампаний


	Информационно-политические индексы, 
характеризующие деятельность парламентских партий:
печатные СМИ, ТВ, радио, интернет СМИ 
– январь – февраль 2017 г. (30.01-05.02).


Представленность партий в СМИ

 
Контент-анализ публикаций СМИ позволил выявить следующую структуру медиа-пространства, в которой действуют парламентские политические партии в январе-феврале 2017 года (табл.1).
Таблица 1
Структура публикаций о парламентских партиях в СМИ 
в январе-феврале 2017 г.
	Партия
	Упоминаемость за 23.01-29.01
	Упоминаемость за 30.01-05.02
	Прирост числа сообщ., %
	Медиа-индекс 
за  23.01-29.01
	Медиа-индекс 
за  30.01-05.02
	Прирост медиа- индекса (в %)

	
	Кол-во сообщ.
	в %
	Кол-во сообщ.
	в %
	
	Показатель
	в %
	Показатель
	в %
	

	«Единая Россия»
	12261
	48,84%
	8826
	46,30%
	-2,54%
	80300
	51,65%
	50584
	42,53%
	-9,12%

	КПРФ
	5636
	22,45%
	4079
	21,40%
	-1,05%
	33782
	21,73%
	23045
	19,38%
	-2,35%

	ЛДПР
	3779
	15,05%
	4007
	21,02%
	5,97%
	25034
	16,10%
	33010
	27,75%
	11,65%

	"Справедливая Россия"
	3427
	13,65%
	2151
	11,28%
	-2,37%
	16364
	10,52%
	12302
	10,34%
	-0,18%


Рис. 1
Суммарное распределение публикаций в СМИ за период
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По итогам прошлой недели «Единая Россия» удерживает за собой лидерство по упоминаемости, хотя доля её и снизилась на 2,5%.
Доля медиа-пространства КПРФ снизилась на 1% и составила 21,4% (2-е место). По медиа-индексу Компартия занимает 3-е место, уступив ЛДПР.
Показатель упоминаемости партии Жириновского вырос на 6% (до 21%) и почти вплотную приблизился к КПРФ. По медиа-индексу «жириновцы» на прошлой неделе были вторыми после партии власти. 
«Справедливой России» принадлежит 11,3% объема сообщений и 4-е место. По медиа-индексу «СР» также занимает 4-е место.
Парламентские партии в печатных СМИ

 
Контент-анализ публикаций СМИ с помощью системы «Медиалогия» позволил выявить следующую структуру медиа-пространства печатных СМИ, в которой действуют парламентские политические партии (табл. 2).
Таблица 2
Структура публикаций о парламентских партиях в печатных СМИ 
в январе-феврале 2017 г.
	Партия
	Упоминаемость за 23.01-29.01
	Упоминаемость за 30.01-05.02
	Прирост числа сообщ., %
	Медиа-индекс 
за  23.01-29.01
	Медиа-индекс 
за  30.01-05.02
	Прирост медиа- индекса (в %)

	
	Кол-во сообщ.
	в %
	Кол-во сообщ.
	в %
	
	Показатель
	в %
	Показатель
	в %
	

	«Единая Россия»
	688
	49,21%
	561
	50,09%
	0,88%
	9910
	60,86%
	3927
	34,87%
	-25,99%

	КПРФ
	471
	33,69%
	327
	29,20%
	-4,49%
	3639
	22,35%
	4048
	35,95%
	13,60%

	ЛДПР
	129
	9,23%
	121
	10,80%
	1,58%
	2139
	13,14%
	1997
	17,73%
	4,60%

	"Справедливая Россия"
	110
	7,87%
	111
	9,91%
	2,04%
	594
	3,65%
	1289
	11,45%
	7,80%


По присутствию информации в печатных СМИ лидирует «Единая Россия», занимая половину печатного медиа-пространства. Медиа-индекс партии власти – на 2-м месте и уступает КПРФ.
 
Представленность в печатных СМИ у КПРФ снизилась на 4,5% до 29,2% (2-е место). При этом медиа-индекс КПРФ занимает 1-е место.
 
ЛДПР по представленности в печати занимает 3-е место с 10,8% (рост на 1,6%). По показателю медиа-индекса ЛДПР – на третьей строчке.
Доля «СР» в печатных публикациях составляет 10% (рост на 2%), 4-е место. По медиа-индексу партия также занимает последнюю позицию.
Парламентские партии в сети Интернет

 
Контент-анализ, проведенный с помощью аналитической системы «Медиалогия», позволил выявить характер пространства, в котором действуют политические партии в сети Интернет (табл. 3).
Таблица 3.
Структура публикаций о парламентских партиях в сети Интернет 
в январе-феврале 2017 г.
	Партия
	Упоминаемость за 23.01-29.01
	Упоминаемость за 30.01-05.02
	Прирост числа сообщ., %
	Медиа-индекс 
за  23.01-29.01
	Медиа-индекс 
за  30.01-05.02
	Прирост медиа- индекса (в %)

	
	Кол-во сообщ.
	в %
	Кол-во сообщ.
	в %
	
	Показатель
	в %
	Показатель
	в %
	

	«Единая Россия»
	11372
	48,98%
	8164
	46,22%
	-2,76%
	65915
	51,14%
	44533
	44,11%
	-7,03%

	КПРФ
	5046
	21,73%
	3692
	20,90%
	-0,83%
	28179
	21,86%
	17743
	17,57%
	-4,29%

	ЛДПР
	3558
	15,32%
	3784
	21,42%
	6,10%
	20844
	16,17%
	27907
	27,64%
	11,47%

	"Справедливая Россия"
	3244
	13,97%
	2024
	11,46%
	-2,51%
	13964
	10,83%
	10786
	10,68%
	-0,15%


«Единой России» принадлежит 46,2% интернет-пространства – показатель снизился на 2,7%. Медиа-индекс «ЕР» - на 1-м месте
Вторую строчку занимает ЛДПР, которой принадлежит 21,4% упоминаний в интернет-СМИ (рост на 6%). По медиа-индексу в Интернете ЛДПР также занимает 2-е место.
КПРФ находится на 3-й позиции упоминаемости с 21 % (снижение на 0,8%), уступив ЛДПР 0,4%. По медиа-индексу КПРФ занимает 3-е место.
У «СР» – 4-е место по доле представленности с 11,4% (снижение на 2,5%). По показателю медиа-индекса партия – на последней позиции.
Парламентские партии на ТВ и радио
 
Контент-анализ выявил следующую структуру медиа-пространства в федеральном ТВ-эфире и на радио, где упоминались политические партии (табл.4)
Таблица 4
Структура публикаций о партиях на ТВ и радио 
в январе-феврале 2017 г.
	Партия
	Упоминаемость за 23.01-29.01
	Упоминаемость за 30.01-05.02
	Прирост числа сообщ., %
	Медиа-индекс 
за  23.01-29.01
	Медиа-индекс 
за  30.01-05.02
	Прирост медиа- индекса (в %)

	
	Кол-во сообщ.
	в %
	Кол-во сообщ.
	в %
	
	Показатель
	в %
	Показатель
	в %
	

	«Единая Россия»
	201
	41,44%
	101
	36,20%
	-5,24%
	4475
	43,46%
	2124
	31,65%
	-11,81%

	КПРФ
	119
	24,54%
	60
	21,51%
	-3,03%
	1964
	19,08%
	1254
	18,69%
	-0,39%

	ЛДПР
	92
	18,97%
	102
	36,56%
	17,59%
	2051
	19,92%
	3106
	46,28%
	26,36%

	"Справедливая Россия"
	73
	15,05%
	16
	5,73%
	-9,32%
	1806
	17,54%
	227
	3,38%
	-14,16%


В теле- и радио-эфире позиции партии власти ослабли на 5,2% и составляют 36,2% (2-е место). Медиа-индекс «ЕР» на ТВ занимает 2-е место. 
КПРФ – на 3-м месте с 21,5% упоминаний (снижение на 3%). По медиа-индексу КПРФ – на 3-м месте.

ЛДПР по упоминаемости занимает 1-е место с 36,2% (рост на 17,6%), и 1-е - по медиа-индексу.
«Справедливая Россия» - на 4-м месте. Представленность «СР» на ТВ и радио составляет 5,7% . По медиа-индексу «СР» – на 4-м месте. 
Выводы:
1. Реклама «Единой России» на неделе проходила менее заметно. Партия показала снижение упоминаемости. В главном СМИ – на ТВ, её медиа-индекс уже в который раз уступает «жириновцам». Вероятно, относительная передышка в рекламе партии власти связана с прохождением непопулярных законопроектов и продолжением негласной президентской кампании. Эксперты утверждают, что избыток «ЕР» в кампании крмелевского кандидата лишь навредит ему. 
2. С приближением активно фазы предвыборной кампании СМИ стараются замалчивать деятельность коммунистов, либо преподносить её в неблаговидном свете. Медиа-индекс Компартии все еще первый в печати, а в остальных СМИ уступает «жириновцам», которых власть начала усиленно рекламировать в противовес КПРФ. Упоминаемость Компартии также снизилась во всех СМИ по сравнению с позапрошлой неделей.

3. Можно констатировать, что предвыборная кампания Жириновского началась. ЛДПР – единственная партия, показавшая на прошедшей неделе рост, причем существенный. Суммарная доля партии в СМИ вплотную приблизилась к показателям КПРФ, обогнав её по медиа-индексу. Провластные СМИ пиарят «жириновцев» так сильно, что на ТВ они обогнали даже «Единую Россию», показав небывалый рост в 17,6%. Также на 6% партия «выросла» в Интернете.
4. «Справедливая Россия» на прошлой неделе продолжала занимать все последние места. Как и у «ЕР» и КПРФ, показатели её снизились, особо ощутимо «просев» на ТВ.
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